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sich ein Prominenter fiir das Schiiler-Bérsenspiel stark

Patrice zeigt den Siegern die Inselhauptstadt

Premiere fiir das Planspiel Bérse im
Jahr 2009 im Verbandsgebiet des
Ostdeutschen Sparkassenverbandes
(OSV): Erstmals machte sich ein Pro-
minenter fiir das Schiiler-Bérsen-Spiel
stark. Exklusiv fiir die Sparkassen in
Brandenburg, Mecklenburg-Vorpom-
mern, Sachsen und Sachsen-Anhalt
hat der bekannte MTV-Moderator Pat-
rice als Testimonial das Planspiel Bér-
se unterstiitzt. Der hohe Bekanntheits-
grad von Patrice in der Zielgruppe hat
mit dazu beigetragen, Jugendliche fiir
das Thema Finanzen und Bérse zu sen-
sibilisieren und zur Teilnahme am
Planspiel Borse zu motivieren.

UWE KATHMANN
Ostdeutscher Sparkassenverband

ie hoch die Identifikation der
WJugendliChen mit einem Pro-

mi ist, wurde bereits auf dem
Event fur die Halbzeit-Sieger deutlich.
Der OSV hatte das beste Team zu einem
Eishockey-Bundesliga-Top-Spiel in die
02-World in Berlin eingeladen. Dort
hatten die Jugendlichen auch die Gele-
genheit zu einem Meet&Greet mit Patri-
ce.

Die Aufregung und Anspannung
standen dem Team ,Die Partybérse“ aus
Liibbenau/Brandenburg schon bei der
Abholung im Hotel am Alexanderplatz
ins Gesicht geschrieben. So nutzten sie
auch wiahrend des Abends die Gelegen-
heit, um aktuelle musikalische Trends
zu erfahren und gemeinsame Fotos zu
machen.

Zu einer
viertdgigen Reise eingeladen

Noch spannender wird es fiir die Sieger-
teams aus den Bundeslindern Bran-
denburg, Mecklenburg-Vorpommern,
Sachsen und Sachsen-Anhalt: Sie sind
zu einerviertdgigen Reise nach London
eingeladen, gemeinsam mit Patrice. Der
MTV-Moderator wird die Gruppe beglei-

ten und ihnen ,Mein London* zeigen.
Neben den touristischen Highlights
wird dies sicher ein unvergessliches Er-
lebnis flir die Gewinner. Die OSV-Wer-
bematerialien wurden mit dem Testi-
monial Patrice aufmerksamkeitsstark
gestaltet. Zur Kommunikation des Plan-
spiels Bérse standen den OSV-Sparkas-
sen ein Plakat zum Einsatz in den Filia-
len, aber auch in Schulen und Universi-

tédten, sowie ein Flyer mit Response-Ele-
ment kostenfrei zurVerfiigung.

Ergdnzend zu den Print-Medien ha-
ben eine neue Mikroseite und ein In-
ternetmodul fiir die Internetfiliale
auf die 27. Spielrunde des Planspiels
Borse aufmerksam gemacht. Damit wa-
ren die Schiiler immer topaktuell infor-
miert.

Erstmals gab es 2009 auch ein ,,Pro-
mi-Depot”, mit dem Patrice ebenfalls
am Planspiel Bérse teilnahm. Dabei

stellte er sich dem Geschick von zirka
3800 Teams. Das Promi-Depot war auf
den individuellen Internetseiten der
Sparkassen eingebettet, sodass die
Teams immer einen Uberblick itber den
Depotwert von Patrice hatten und sich
daran messen konnten. Patrice gehorte
am Ende auch zu dem Drittel der OSV-
Teams, die ihr Depot zum Wettbe-
werbsende mit einem Plus ins Ziel brin-
gen konnten. ;

Seit 1991 wird das Planspiel Borse
auch in Ostdeutschland mit grofRer Be-
geisterung gespielt. Allein aus den Bun-
deslindern Brandenburg, Mecklenburg-
Vorpommern, Sachsen und Sachsen-
Anhalt spielen jedes Jahr rund 3800
Teams um den Sieg. Damit hat sich
Planspiel Borse zu einer starken Marke
der Sparkassen-Finanzgruppe im Ju-
gendmarkt fiir die ostdeutschen Spar-
kassen etabliert. 94 Prozent aller OSV-
Sparkassen nehmen am Planspiel Bor-
se teil. Damit liegt die Beteiligungsquo-
te deutlich tiber dem Bundesdurch-
schnitt von 82 Prozent. :

Kontaktreichweite
im Jugendmarkt weiter ausbauen

Aufgrund der stark riscckldufigen Bevol-
kerungsentwicklung in der Zielgruppe
der 15- bis 21-Jdhrigen besteht insbe-
sondere fiir die OSV-Sparkassen die
Herausforderung, die Kontaktreichwei-
te im Jugendmarkt in den néichsten
Jahren weiter auszubauen.

Zwischen 2005 und 2015 wird sich
die Zahl der 15-bis 21-Jahrigen halbiert
haben. Allein in den Jahren zwischen
2005 und 2009 ist der Bevélkerungsan-
teil in der Zielgruppe der 15-bis 21-Jah-
rigen um rund 300 000 Personen, das
heifdt rund 31 Prozent, zuriickgegan-
gen.
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... Fortsetzung

Auswirkungen
auf die Kundenzahlen

Diese Entwicklung hat grofle Auswir-
kungen auf die Kundenzahlen der Spar-
kassen in Zukunft.

Daher hat der OSV vor einigen Jah-
ren begonnen, Planspiel Bérse zu einem
wesentlichen Kommunikationskern
mit der Zielgruppe der Jugendlichen
auszubauen. Fiir die langfristige Kun-
denbindung ist es von grofler Bedeu-
tung, moglichst frith eine direkte Bezie-
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hung zu Kindern und Jugendlichen
aufzubauen. Planspiel Borse bietet den
emotionalen Rahmen, um diese Bin-
dung zu festigen.

Der Aufbau einer Kontoverbindung
als oberstes Ziel sollte eng mit den Akti-
vitdten von Planspiel Bérse verbunden
werden. Das hohe Engagement der
Sparkassen hat bisher dazu gefiihrt,
dass die Zahl der Spielgruppen im OSV
trotz des deutlichen Bevélkerungsriick-
gangs in der Zielgruppe relativ stabil
geblieben ist.
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